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Efterarbete

Uppfoljning, utvardering

-publik
-artister
-media
-egen utvardering

-dokumentation

Varje genomford konsert okar erfarenheten hos de
personer som arbetat med att producera
evenemanget. Men hur samlar man erfarenhet och
hur for man den vidare till andra? Och hur visar man
for bidragsgivare, sponsorer och forenings-
medlemmar att de evenemang som man varit med
och stott ar bra evenemang? Svaret dr naturligtivs
dokumentation.

Publik

Varje arrangdr dokumenterar publikantalet. Man vet
att det &r livsviktigt for att redovisa verksamheten,
och en stor publik ar ett visst matt pa att den verk-
samhet man bedriver fungerar.

Déremot noterar man sallan publikens reaktion, och
anledningen &r naturligtvis att den &r sa svar att
madta. Men varfor inte gora en publikenkdt, antingen
nagon gang om aret, eller hellre vid nagra konsert-
tillfallen under en sésong eller del av sdsong. En
publikenkét bor ju inte bara innehalla fragor typ
"Hur bra tyckte du att konserten var? DALIG-
MINDRE BRA-OK-BRA-MYCKET BRA", utan
ocksa fanga upp fragestallningar som

-motsvarade konsertens innehall de forvant-
ningar man hade?

-vad tyckte man om programmets sammansatt-
ning?

-var konserten lagom lang?

-var spelplatsen bra (akustik, trevnad, ljus, stolar
etc)?

-var det latt att hitta till konsertlokalen?
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-saknade man nagon information om program-
met eller artisterna?

-hur upplever man biljettpriset?

En publikenkat ar ocksa ett utmarkt tillfalle att fa
reda pa hur marknadsféringen fungerat:

-hur man fick reda pa konserten (annons, affisch
etc)

-vad som lockade mest (artisterna, programmet,
lokalen etc)

-vilka av arrangdrens tidigare evenemang som
man besokt

Artister

| avsnittet "Att ta hand om artisten™
rekommenderade vi en kontakt med artisten en tid
efter konserten, for att dmsesidigt utbyta synpunkter.
Varfor inte gora en artistenkat? Man skall kanske inte
sticka ett frageformuléar under nésan pa artisten
direkt efter konserten, men man kan ha ett formular
med nagra fragor som man diskuterar vid
eftersittningen eller vid telefonkontakten en tid efter
konserten. Det kan vara fantastiskt vardefullt att
dokumentera hur artisten upplevde

-flygel
-ljudanlaggning/medhdrning
-ljus pé scenen

-loger

-publikens reaktion

Att sedan jamfora publikens och artisternas
synpunkter kan ge manga goda och intressanta
erfarenheter.

Media

Nér evenemanget uppmarksammats i form av
recension ar det latt att utvardera medias asikt om
evenemanget. Men glom inte att dokumentera bade
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recension, blankare och ett eventuellt samband
mellan evenemangets innehall, plats, tidpunkt och
egna marknadsforingsinsatser.

Egen utvérdering

Likaval som man har produktionsméte fore varje
konsert eller festival, eller fore varje sdsong, bor man
ha ett utvarderingsméte efter genomfort evenemang.
Det &r inte alltid som foreningsstyrelsen eller
programkommittén sjalva ar narvarande vid konser-
ten, och det ar latt att missa att fora informationen
vidare.

Varfor inte uppdra at nagon att sammanstélla mate-
rial som ligger till grund for en utvardering?

Publikens storlek far anses vara ett matt pa sjalva
evenemangets dragningskraft, men séger egentligen
mer om vad publiken forvéantar sig att fa hora an vad
de sedan tycker. En arrangor dokumenterar alltid
publikantalet, ofta genom biljettredovisningen, men
vad de som arbetat med konserten sjélva tycker
l[&mnar man ofta dérhan. Vilket &r markligt, eftersom
just de borde vara bést pa att utvardera konserten.
Nagon eller nagra ur programkommittén borde alltid
finnas pa plats vid varje konsert.

Om man gor en publikenkat, maste man diskutera
vilka slutsatser man skall dra av resultatet. Det &r ju
inte alltid som féreningen skall anpassa sig till
publiken pa sa satt att alla konserter blir
"Onskekonserter”. Det &r kanske det ovantade som
skall vara féreningens profil.

Publikenkater kan ge forvanansvart divergerande
svar. Om tva personer tycker helt olika om exempel-
vis programsammansattningen, men det anda visar
sig att bada varit pa ganska méanga av foreningens
evenemang, kan man férmodligen dra slutsatsen att
verksamheten fungerar bra darfor att den tillfredsstal-
ler manga olika smaker. Om man samtidigt har laga
publiksiffror, bor man fraga sig om man skall bredda
programsammansattningen &nnu mer eller gora
tvértom - profilera den.

Artisternas synpunkter &r viktiga. R&kna med att de
berattar for andra artister om evenemanget inte var
lyckat ur deras synpunkt - och tvdrtom. En ndjd och
stimulerad artist & musikféreningens basta mark-

nadsforare. Fanga ocksa har upp olika synpunkter,
och rékna inte med att fa likartade reaktioner fran
olika artister. Samma flygel kan vara ospelbar och
mycket bra. Akustiken kan vara bra och dalig. Ljud-
anldggningen kan vara vérdel6s och helt anvandbar.
Det géller att dra ratt slutsatser. Flygeln kanske duger
att ackompanijera en violinist pA men inte till en
soloafton. Akustiken kanske fungerar for en strak-
kvartett men inte for en brasskvintett. Ljud-
anldggningen kanske fungerar om artisten har med
sig nagra kompletterande hogtalare osv.

Nar man utvarderar media bér man fraga sig pa
vilket satt redaktionen atergav det material som
arrangoren hade skickat ut. Blev det rentutav
missforstand vad galler evenemangets art? Hur val
lyckades arrangdren profilera sig? Kanske skall man
dndra sattet att skriva pressreleaser (kortare, mer
utforligt, mer populart?).

Dokumentation

Att arrangera konserter ar en forganglig verksamhet.
Toner klingar ut och l[&mnar minnen hos publik och
artister, och kanske paverkar och férandrar motet
med musiken ocksa manniskor pa olika satt.

Som arrangdr har man darfér bade ett behov av och
skyldighet att dokumentera konserterna och arbetet
kring dem. Den ekonomiska redovisningen (se nésta
avsnitt) vander sig till medlemmar och bidragsgivare,
men det ar viktigt att tanka ocksa pa publiken som
var pa konserten och de som inte var dér, press och
kanske de som nagon gang i framtiden kommer att
skriva den musikhistoria som vi arrangorer tillsam-
mans med artisterna i allra hogsta grad & med om att
skapa.

Det kan handla om att samla pa sig material i form
av

-anteckningar och korrespondens fran plane-
ringsarbetet (inklusive noteringar om det man
véljer bort)

-annonser, affischer och programblad (mérkta
med datum och artal!)

-utskrifter fran hemsidor

-recensioner
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-publikstatistik

-foton fran konserten, fore konserten och efter
konserten

-ljud- och videoinspelningar

-utvdrderingar som vi talat om ovan

Gor till rutin att samla material i en parm, och gor
en kortversion efter varje konsert. Den korta sam-
manstéliningen/dokumentationen/redovisningen kan
sedan anvandas i foreningens arsredovisning, att
skicka till artisterna, laggas ut pa féreningens
hemsida, skickas till sponsorer och bidragsgivare -
och framtida forskning. Pa sa satt skriver vi var egen
musikhistoria.
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